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Capricci € un nuovo brand che propone creme per capelli ricci tut
naturali adatti ad ogni tipologia di riccio. Il Brand si presente con u
of Voice informale, il pubblico dovrebbe entrare in empatia e svilupp
simpatia e gioco.

L’obiettivo di Capricci € quello di proporsi in un mercato gia saturo ch
recentemente ampliando grazie a nuove tendenze sociali legate al capello natura
alla risanazione del riccio. L’obiettivo del logo e della mascotte di Capricci sara quindi
quello di rendere riconoscibile il brand in un mercato gia sviluppato e pieno di
alternative, che pero risultano essere tutte visivamente simili, creando empatia con il
cliente finale, che nel caso specifico e formato da uomini e donne con i capelli ricci o
mossi che comprendono la difficolta del gestirli.
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02. LOGO

Concept
Logo variation




Il logodin€apricci punta ad unire 'elemento della mascotte e il nome del brand.

Il logo infatti € composta dal pittogramma della mascotte, sottolineato dalla scritta

Capricci.

Capricci, ossia il nome ¢

brand, viene posta in basso con un font che ricorda lo
stile vintage degli ani 70%al fine di riprendere lo stile della Brand Identity. Il
pittogramma, invece, che aiuta a rendere il logo ancora piu riconoscibile
memorabile, viene posto infalto ripetto alla scritta per rendere il tutto

bilanciato.
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03. MASCOTTE

Concept
Sketch
Pose




La maseotte di Capricci e una bambina di nome Bruna. Una bimba paffuta e a tratti

goffa che bisti€eia con i suoi ricci.

Caratterialmente si puo,descrivere come caparbia e pignhola, ma allo stesso tempo

simpatica e dolce. La suafigura viene caratterizzata dalla sua prorompente massa
di capelli con la quale sitinterfaccia per la prima volta. La sua espressione €

contrariata quasi imbronciataed e li li per fare i capricci snervata dai suoi capelli.
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04. PACKAGING

Concept
Fontella

Mockup
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HAIR CREAM ACETO DI MORA

HAIR CREAM

na modellante e nutriente
al aceto di mora

coprices




HAIR CREAM HAIR CREAM POLPA DI PESCA

Crema nutriente e illuminant
con polpa di pesca

cuprice




HAIR CREAM

Crema modellante & nuthiente

al aceto di mora

Coprices

HAIR CREAM

Crema nutriente e illuminante
con polpa di pesca

Cuparicel







con polpa di pes







HAIR CREAM
Crema modellante e nutriente
al aceto di mora

Suprice
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